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Sa medi d er ni er
u n e i ni ti ati ve ap p el ée

" Bl o g d el ux" a pr ét en d u e
à gr an d r enf ort

médi ati q u e avoi r
or g ani sé l e pr e mi er

r asse mbl e ment
d e bl og g eur s

a u Lu xe mb o ur g.
Un avi s c o nt est é.

c e q u' o n a p pel l e l e mar keti ng
vi r al . Ent e n dez une s ort e de
mar keti ng i n di r ect q ui pas s e

par des bl ogge ur s a uxq uel s
o n off r e des pr o d ui t s p o ur
q u' i l s e n parl e nt.

E n c es der ni er s moi s pl u-
si e ur s c as de bl og- mar keti ng
o nt f ai t l e ur a p pari ti o n da ns

l e mo n de vi rt uel . I l s exi st e nt
e n de ux vari a nt es. La pr e-
mi èr e est de l oi n l a pl us c o n-

f ort a bl e, mai s e n mê me
t e mps l a pl us ri s q uée: c e s o nt
l es f ake bl ogger s. Ces f a ux
bl ogs s o nt t e n us par des
" g h ost wri t er s" q ui pr ét e n-
de nt parl er de l e ur vi e et t o ut
si mpl e me nt d o n ner l e ur s o pi -
ni o ns, al or s q u' e nt r e l es

l i g nes i l s f o nt de l a pr o mo
p o ur l a mar q ue q ui l es pai e.
Ce pe uve nt êt r e des peti t es

r e mar q ues s ur t el l e o u t el l e
cr è me o u s o u pe, t o ut c o m me

l a - f a us s e - i de nti t é d u bl og-
ge ur. Co m me da ns l e c as l e
pl us c él è br e de " f ake bl og-
gi ng": l a c haî ne Wal Mart,
gé a nt e des hyper mar c hés
da ns l e mo n de gl o bal i s é et
s urt o ut c o n n ue p o ur l e ma u-
vai s t r ai t e me nt de s es e m-
pl oyé- e- s avai t payé des f a ux
bl ogge ur s p o ur i nve nt er pl u-
si e ur s e mpl oyé- e- s- mo dèl es
et de t e ni r l e ur bl og. P o ur
q u' i l s p ui s s e nt f ai r e l' él oge de

l a p ol i ti q ue s oci al e de l a
c haîne. Ce st r at agè me, q ui
s er vai t ava nt t o ut à c o nt r er
l es o p p os a nt s p ol i ti q ues a u
s yst è me Wal Mart, a t o ur né
c o urt l or s q ue des vr ai s bl og-
ge ur s o nt déc o uvert l' a p pât.
Wal Mart a d û s e r eti r er. Mai s

d' a ut r es c as, i mpl i q ua nt des
f a bri c a nt s de pr o d ui t s de
bea ut é s o nt c o n n us. Et d o nc
a us si r é vél és c o m me des
f a ux . . .

Do nc, l' i n d ust ri e des r el a-
ti o ns p u bl i q ues - t o uj o ur s
s o uci e us e d' i nvesti r l a bl o-

Un a pr ès- mi di e ns ol ei l l é
da ns un bar br a nc hé de Di f-

f er da nge - pr o ba bl e me nt l e
s e ul de c ett e vi l l e o uvri èr e d u
S u d. A l a gr a n de s ur pri s e de
t o ut l e mo n de, pas de c ha m-
pag ne, mai s des bi èr es - des
S u per Boc k e n l' oc c urr e nc e.
To ut de mê me q uel q ues
pl at ea ux avec des a mus e-
g ue ul es f o nt l e t o ur. A e n
cr oi r e l es or ga ni s at e ur s, c et
é vé ne me nt est ul t r a-i mp or-
t a nt. En vi si t a nt l a " pr e mi èr e
r e nc o nt r e de bl ogge ur s a u
Luxe mb o ur g", o n a pl ut ôt

l' i mpr es si o n d' avoi r att erri
da ns un me eti ng de p h ot o-
gr a p hes a mat e ur s, t a nt l es
fl as hs cr é pi t e nt s ur t o ut e per-
s o n ne q ui s' ava nc e ver s l e
f o n d d u bar. To ut l e mo n de
est bi e n ac c uei l l i , et s o uve nt

l a pr e mi èr e q uesti o n p os ée
n' est pas l e " Co m me nt t u

t' a p pel l es ?", mai s " C' est q u oi
l' a dr es s e de t o n bl og?". Quel -
q ues s c è nes dr ôl es s e pas-
s e nt - des r ec o n nai s s a nc es
r éel l es e nt r e per s o n nes q ui
s e c o n nai s s e nt de p ui s des
a n nées, s a ns p o urt a nt j a mai s
s' êt r e vues. Le mo n de vi rt uel
d o n ne l a p os si bi l i t é à c hac un
de s e cr é er u ne i de nti t é i n-
ve nt ée, et parf oi s l es c o nt-
r ast es s o nt parl a nt s. Mai s
l' a mbi a nc e r est e b o n e nf a nt.

Mê me q ua n d l es é q ui pes de
t él é dé bar q ue nt. RTL, TT V et

mê me Fr a nc e3 s e s o nt
d o n nés r e n dez- vo us da ns l a
br as s eri e si t uée pl ac e de

l' h ôt el de vi l l e. P o urt a nt, o n
pe ut s e de ma n der c e q ui
pe ut bi e n l es i nt ér es s er i ci ?

Il n' y a q u' une t r e nt ai ne de
per s o n nes t o ut a u maxi mu m
q ui di s c ut e nt ge nti me nt a u-

t o ur de q uel q ues bi èr es, t a n-
di s q ue da ns une arri èr e- s al -

l e, l es ge ns s e mo nt r e nt l e ur s
bl ogs l es u ns a ux a ut r es par

l' i nt er mé di ai r e d' u n pr oj ec-
t e ur r ac c or dé à u n or di nat e ur
p ort a bl e.

Ce à q uoi o n p o uvai t as si s-
t er s a me di der ni er à Di ff er-
da nge ét ai t bi e n pl us q u' une
pr e mi èr e r e nc o nt r e de bl og-
ge ur s. Le vi si t e ur p o uvai t t é-
moi g ner e n l i ve de l a cr éati o n

d' un b uz z mé di ati q ue. Po ur
f a bri q uer un b uz z: pr e nez un
é vé ne me nt pr ét e n d u me nt or-
ga ni s é par un gr o u pe ne ut r e
de ci t oye ns ac cr os a u we b et
des t o n nes d' i nvi t ati o ns ci -
bl ées à l a pr es s e. Mél a ngez
bi e n t o ut ç a et un a pr ès- mi di
da ns un bar s e t r a nsf or me e n
s uj et de j o ur nal -t él é vi s é. Ca
ne mar c he pas à t o us l es
c o u ps, mai s c' est l e f o ncti o n-
ne me nt des b oît es pr of es-
si o n nel l es s péci al i s ées da ns

g os p hèr e, c ar i s o nt r ec o n n us
s o n é n or me p ot e nti el - s e r a-
bat s ur u ne de uxi è me mét h o-
de l' ac hat de vr ai s bl ogge ur s.
Da ns c e c as, l e bl ogge ur est
s o u mi s a ux mê mes t e nt ati o ns
q ue n' i mp ort e q uel j o ur na-

l i st e, a us si c he vr o n né s oi t-i l .
Le s c hé ma est pr es q ue
t o uj o ur s l e mê me: l a b oît e,
o u s o n s o us-t r ai t a nt mar ke-

ti ng, r e pèr e des bl ogs c o n n us
et pr o p os e à l e ur s t e na nt- e- s
des pr o d ui t s à l' es s ai . Un c as-
mo dèl e est c el ui de l a mar-

q ue d' a ut o mo bi l e Opel , q ui a
l o ué gr at ui t e me nt s es n o u-
vea ux mo dèl es à des bl og-
ge ur s pe n da nt u n moi s, p o ur
q u' i l s e n f as s e nt l a pr o moti o n
da ns l e ur s bl ogs.

F ake bl o g gi n g et
mar k eti n g

Mai s r e ve n o ns à Di ff er da n-
ge et à c ett e pr e mi èr e r e n-
c o nt r e, à pr e mi èr e vue bi e n

i n n oc e nt e. Le pr o bl è me c' est
l' or ga ni s at e ur. Ce n' est j ust e-

me nt pas un gr o u pe me nt
l i br e q ui a pri s l' i ni ti ati ve de
s e r as s e mbl er i ci , mai s " c ul -
t ur e- b uz z". Co m me l e n o m
l' i n di q ue, " c ul t ur e- b uz z" est
s péci al i s é da ns l e mar keti ng
vi r al et l e b uz z mé di ati q ue. I l
s' agi t d' un s o us- gr o u pe de l a
fi r me Va nks e n, q ui p os s è de -
c o m me par has ar d - un si ège
s oci al à L uxe mb o ur g- Vi l l e.
Al or s, p o ur q u oi c ul t ur e- b uz z
or ga ni s e-t-i l u n t el é vé ne-
me nt ? Offi ci el l e me nt, i l s' agi s-

s ai t de f é dér er l es bl ogge ur s
l uxe mb o ur ge oi s. Offi ci e us e-

me nt, o n pe ut s e d o ut er q u' i l
s' agi t a us si d' un es s ai de r e-
c u pér ati o n de l a bl og os p hèr e

l uxe mb o ur ge oi s e à des fi ns
de mar keti ng. L' hi st ori q ue de
c e pr e mi er meeti ng vari e s e-

l o n l es per s o n nes i nt err o-
gées. Une c h os e est cl ai r e: l e
n o m Bl og del ux a f ai t s a pr e-
mi èr e a p pari ti o n s ur l e net e n

nove mbr e der ni er. Mai s à c e
mo me nt, per s o n ne n' avai t

l' i nt e nti o n d' or ga ni s er un
meeti ng. Le bl ogge ur à l' ori gi -

ne de c ett e i ni ti ati ve - mai s
q ui s o u hai t e r est er a n o ny me

- a ét é c o nt act é a pr ès- c o u p
par des ge ns t r avai l l a nt p o ur
c ul t ur e- b uz z, q ui l ui o nt pr o-
p os é de pr e n dr e e n mai n l' or-
ga ni s ati o n. A l a q uesti o n s' i l
ne s' est pas f ai t r éc u pér er, i l
r é p o n d: " Oui , c' est bi e n p os-
si bl e. To ut c el a me dé pas s e
un pe u. Mai s b o n, l' es s e nti el
c' est q ue c ett e r e nc o nt r e a e u

l i e u". Po urt a nt, pas t o ut l e
mo n de est a us si f aci l e me nt

d' ac c or d ave c l a parti ci pa-
ti o n de c ul t ur e- b uz z.

Bl o g d el u x vs Bl o g b u er g
S ur c ert ai ns bl ogs, des

ba n ner s p ort a nt des i ns cri p-
ti o ns c o m me " Boyc ott Bl og-
del ux" o u " Bl og b uer g n ot
Bl og del ux" f o nt l e ur a p pari -

ti o n. Des bl ogge ur s, p o ur l a
pl u part des L uxe mb o ur ge oi s
ger ma n o p h o nes, o nt mal pri s

l' i ni ti ati ve de " c ul t ur e- b uz z"
et l' o nt cri ti q uée, pr ovoc a nt
ai nsi de vi ves p ol é mi q ues,
q ui vo nt de mai l s t r ès l o ngs à
des me nac es à pei ne voi l ées.

BL O G S

L e L u xe mb o ur g,
bl o g u e- t-i l ?

________________
w w w. bl ogdel ux. l u

Co m me c ett e bl ogge us e a p-
part e na nt a u c a mp Bl og del ux
q ui a l ai s s é un c o m me nt ai r e
s ur l e bl og d' u n des cri ti q ues
l e ur c o ns ei l l a nt de f ai r e gaff e
s' i l s ve ul e nt t r o uver u n e m-
pl oi , c ar l e L uxe mb o ur g est
peti t. Cel a l ai s s e r ê ve ur.
To uj o ur s est-i l q ue si o n par-
c o urt l es pages de Bl og del ux

- q ui s e ve ut ava nt t o ut un a n-
n uai r e de bl ogge ur s l uxos -
o n c o nst at e q ue l a gr a n de
maj ori t é est f r a nc o- voi r e l u-

s o p h o ne. P o ur mi e ux c o m-
pr e n dr e c el a, i l f a ut s avoi r
q u' une gr a n de parti e de l a
bl og os p hèr e l uxe mb o ur ge oi -
s e est t e n ue par des j e unes
p ort ug uai s q ui c o m mu ni -
q ue nt e n f r a nç ai s et parf oi s
da ns l e ur l a ng ue mat er nel l e.
Ce gr o u pe est bea uc o u p
moi ns cri ti q ue à l' égar d de
Bl og del ux q ue l es l uxe mb o ur-
ge oi s. Une r ai s o n est s ûr e-
me nt q u' i l exi st e déj à un r e-

gi st r e q ui r egr o u pe u ne gr a n-
de parti e des bl ogs l uxos (l e
si t e htt p: // bl og. egal waat. l u
a ut r e me nt a p pel é Bl og b uer g).
C' est a us si u n r egi st r e de
bl ogs, c ert es gr a p hi q ue me nt
moi ns att r acti f q ue Bl og del ux
mai s s ûr e me nt l i br e de t o ut e

a mbi ti o n c o m mer ci al e. Et i l a
exi st é bi e n ava nt Bl og del ux,
q ui d' u ne c ert ai ne ma ni èr e a
us ur pé l e ur i dée.

Rest e à s avoi r si l' i ni ti ati ve
de c ul t ur e- b uz z est u ne r é us-
si t e. En par c o ur a nt l es a dr es-
s es de bl ogs r ec e ns ées par l e
si t e o n t o mbe s ur pas mal
d' a dr es s es d o u bl es et des
si t es q ui ne s o nt pas des
bl ogs à pr o pr e me nt parl er,
ge nr e part y. l u, et q ui ne pr é-
s e nt e nt pas l es mê mes f o nc-
ti o n nal i t és de bas e d' un bl og.
" En f ai t i l s o nt dé mo nt r és
q u' i l s n' avai e nt a uc une i dée
de l a c o mpl exi t é de l a bl og os-
p hèr e l oc al e", expl i q ue J oël
Ada mi , al i as Fi r e bal l , u n bl og-
ge ur cri ti q ue q ui a t o ut de
mê me f ai t l e c he mi n j us q u' à
Di ff er da nge. "Il s o nt t o ut de
mê me r é us si à s e f ai r e u n

n o m et ai nsi i l s p o urr o nt s e
r e pr és e nt er c o m me r éf ér e nc e
p o ur des cl i e nt s p ot e nti el s. "
Car mê me si , d' a pr ès u n des

r es p o ns a bl es de c ul t ur e- b uz z
pr és e nt c e j o ur-l à, l e L uxe m-
b o ur g ne r e pr és e nt e q ue
q uat r e p o ur c e nt de l e ur mar-
c hé, c e der ni er est t o uj o ur s
e n dé vel o p pe me nt. Et mi e ux
va ut avoi r ét é l es " pr e mi er s".
En t o ut c as da ns l a ver si o n
mé di ati q ue.

Luc Car egari

Ça n' a pas l' ai r de gr an d c h os e, mai s il s bl ogue nt t ous . . . (ph ot o: bl ogdel ux)


