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Die 40−Stunden−Woche
kommt nun auchzum
Personal hinter die
Theke: Nachdreißig
Jahrenergebnislosen
Gerangels zwischen
Gewerkschaften und
Patronat will das
Arbeitsministeriumnun
per Gesetzfürgeregelte
ArbeitszeitenimHotel−
undGaststättengewerbe
sorgen.
Allein, Papierist
geduldig...
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(Foto: Christian Mosar)

NOUVELLESTELESLUXEMBOURGEOISES

Bientôt, uneséancede
zapping enluxembour-
geoissera possible.
Unenouvelle plutôt

inquiétante.

Pourla majorité des gens,
l'information est sans doute
une chose assez inutile. Si
elle intéresse, c'est avant
tout en tant que divertisse-
ment. Elle doit amuser ou
bienfaire peur. Dans ce con-
texte, on peut se demander
à quel besoin correspondla
prolifération annoncée de
nouvelles chaînes de télévi-
sion luxembourgeoises. En
effet, à côté de RTL, "Nord-
liicht TV" et le "Uelzecht-
kanal", onaura droit bientôt
au "De Kueb TV", à "Every-
day TV" et même à un "Par-
lament TV".

Depuis quelque temps
déjà que le Luxembourg, à
côté de ses attraits en tant
que place financière, désire
également seprofiler entant
que futur centre européen
del'audiovisuel. Unelégisla-
tion flexible et les facilités
d'utilisation des services
techniques de la "Société
Européenne des Satellites−

Astra" ou encore du"Braod-
casting Center Europe", créé
parlegroupe CLT−Ufa, adéjà
attiré des sociétés eu-
ropéennes produisant des
chaînes thématiques au
Luxembourg. Ces chaînes−là
visent à êtrelucratives et le
Luxembourg leur en donne
les possibilités. Ce ne sera
pasvrai mentlecas destélés
luxembourgeoises.
Problème principal: seul

RTL − bien qu'une réforme
est annoncée à ce sujet −
peut faire de la publicité.
Les autres doivent recourir
exclusivement au parraina-
ge. Encore faudra−t−il con-
vaincre des annonceurs, qui
s'intéressent avant tout aux
taux de vision. Et le gâteau
publicitaireresteraprincipa-
lement chez RTL. Son plus
gros concurrent, à ce ni-
veau, deviendra sans doute
la télé de Tango, "Everyday
TV", tout si mplement parce
qu'elle dispose, elle, de 50

millions pour financer son
lancement. "Everyday TV"
pourraainsi remplir ses pro-
grammes de clips musicaux,
defil ms et, aussi, decourtes
informations. Unesorte d'El-
doradioi magé donc? Quelle
vision horrible. Les autres
télés baseront exclusive-
ment − tout comme RTL−
Télévision − leur program-
mation sur les vertus de la
rediffusion: c'est pas cher et
çaremplitles écrans.
Quant auxtéléspectateurs

et téléspectatrices, ils/elles
auront vite fait − après un
premier engouement dû à
l'attrait du nouveau− de re−
zapper sur les chaînes
étrangères. Un reportage
tourné dans "mon" village
par−ci et une présentation
de nos monarques de plus
par−là, ça a vite fait de
lasser.
Ladiversification des pro-

grammes luxembourgeois
ne changera donc probable-
ment pas grand−chose au
véritable problème: la
médiocrité de nos produc-
tions télévisuelles. Peu de
moyens et peu d'idées, ça
donne des émissions sou-
vent paralysantes.
En outre, il est curieux

que parmi les projets an-
noncés, personnen'ait enco-
re pensé à s'adresser plus

spécifiquement aux ressor-
tissant−e−s étrangères. Une
télé destinée aux "mino-
rités" sociales, àla"Channel
4"? Ouencoreunetélé publi-
que? Chacun semble plutôt
vouloir faire sa petite chaî-
neàsoi.

Mais qui sait? Peut−être
qu'une "petite télé" arrivera
à produire une émission au
concept vrai ment innova-
teur au Luxembourg. Peut−
être que cette émission
donnera même naissance
au premier présentateur
d'émissionluxembourgeoise
vrai ment bon. Des chaînes à
vocation moins globalisante
que RTL pourraient être un
terrain d'expéri mentation
formidable. Mais ce qu'on
annonce comme innovation
dans ce domaine fait plutôt
ronfler, l'idée d'un "Parla-
ment TV" en tête de liste. Il
faudrait, aucontraire, savoir
provoquer les téléspecta-
teur−trice−s dans leur lassi-
tudeluxembourgeoise. Mais
qui osera bien remuer, ne
serait−ce qu'un peu, des ha-
bitudes télévisuelles natio-
nales, se distinguant avant
tout par un manque d'i ma-
ges − et d'i magination −
flagrant?

Uncommentaire de
Germain Kerschen
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10/8-19/8/2001
(fil m/theatre/concert/events)

Zapfenstreich nach40Stunden?

Preis: 60 LUF - 1,49 Euros

Unesco en question
Les expli cati ons mi ni s-
téri ell es au sujet de l a
cité judi ci aire ont cl arifi é
certai nes questi ons pour
en soul ever d' autres, no-
tamment autour de l' avi s
de l' Unesco.

aktuell, page 2

Profsen chiffres
Sel on l es derni ères esti-
mati ons, l e nombre d' en-
sei gnant−e−s du post−pri-
maire à recruter dans
ci nq ans serait de 1. 1 41.
Bonne chance!

aktuell, page 2

Sculpter le bois
Le boi s est l e matéri el
dont Mari e−Josée
Kerschen se sent l e pl us
proche. Ell e fait parti e
des arti stes parti ci pant
au "Symposi u m de l a
scul pture" du " Gare Art
Festi val".

magazi ne, page 5

Amoursfragiles
Tel est l e titre de l a
nouvell e oeuvre de
Beuri ot et Ri chell e, qui
raconte l' avant−guerre du
poi nt de vue d' un jeune
All emand.
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