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WIRTSCHAFT UND POLITIK

Spenden sind
nicht alles

Wenn Lobbying zu teuer ist: Mithilfe von Sprechblasen werden Umuweltaktivistinnen plétzlich von der Politik

unterstiitzt.

Die Wirtschaft macht
Politikerlnnen mit Geld
gefiigig, so lautet

eine landlaufige, aber
stark vereinfachende
Ansicht. In Luxemburg
geht das Lobbying
verschlungene Wege.
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(RK) - Ob es um CO,-Einsparun-
gen geht oder um die Lockerung
des Bankgeheimnisses, haufig
stehen wirtschaftliche Interessen
auf dem Spiel, wenn Abgeordnete
iiber Gesetze abstimmen und Mi-
nisterlnnen Entscheidungen tref-
fen. Versucht die Wirtschaft, Ein-
fluss auf die politischen Parteien
zu nehmen? "Uber die Spenden
jedenfalls nicht", versichert Jean-
Louis Schiltz, Parteisekretar der
CSV gegeniiber der woxx. "Spen-
den spielen fiir unser Budget eine
geringe Rolle, und wir laufen
auch niemandem hinterher." Sei-
ner Partei sei es wichtig, ihre fi-
nanzielle Unabhéangigkeit zu be-
wahren.

"Wir sind nicht gegen Spen-
den", sagt Francois Bausch (Déi
Gréng). Eine Partei diirfe aber
nicht abhéangig von ihren For-
derern werden. "Gesetzt den Fall,
eine Partei kassiert Millionen-
spenden von den Banken, wie frei
entscheidet sie dann noch iiber
Angelegenheiten des Finanzplat-
zes?", fragt er. Solche Be-
denken hatte vor Jahren
auch Jeannot Krecké
gedufdert. "Ich will nicht
behaupten, dass die
Spender einen direkten
Einfluss ausiibten", so
der einstige Finanzver-
walter der LSAP. "Ich
fithle mich unwohl dabei,
Geld in Empfang zu neh-
men und mich zu fragen,
was wohl als Gegenlei-
stung erwartet wird." In dieser
Hinsicht stellt er eine drastische
Veranderung fest. Seit der Einfiih-
rung der Wahlkampfkostenerstat-
tung seien die Parteien viel weni-
ger auf Spenden angewiesen als
frither.

Jeannot Krecké schatzt das
Spendenaufkommen auf 50.000
Euro, das waren sieben Prozent
des offiziellen LSAP-Wahlkampf-

budgets. Hinzu kommen, so der
Sozialist, Mitgliedsbeitrage, Ab-
gaben der Mandatstrager und
die Spenden der Kandidatlnnen.
Eine dhnliche Zusammensetzung
gibt Jean-Louis Schiltz an, bei ei-
nem etwas hoheren Gesamtbud-
get von 800.000 Euro. Glaubt man
diesen Angaben, so fallt das Wer-
bebudget der Griinen (400.000
Euro) recht ansehnlich aus fiir ei-
ne Partei, die gerade mal Frakti-
onsstarke ereicht. Ein knappes
Drittel davon stammt allerdings
aus einem Fonds électoral, in
den die Abgeordneten wahrend
der letzten fiinf Jahre eingezahlt
haben.

Budgets offen legen

Francois Bausch ist skeptisch,
was die Zahlenangaben der
groflen Parteien angeht. "Wir
wissen ja jetzt auch, was Anzei-
gen und Fernsehspots kosten."
Solche Zahlenspielereien seien
nur moglich, weil niemand sein
Budget samt Rechnungen einer
Kontrolle unterwerfen miisse.
Seine Partei werde im kommen-
den Januar alles offen legen, die
Ausgaben wie die Spenden.

Seit Jahren fordern die Griinen
ein Gesetz zur Parteienfinanzie-
rung. Das soll einerseits dazu
dienen, den Parteiapparat unab-
hangig von den Wahlen und der
Parlamentsarbeit zu finanzieren.
Andererseits wiirden die Partei-
konten einer Kontrolle durch den
Rechnungshof unterworfen, und
ab einer bestimmten Summe
missten die Spenderlnnen ver-
offentlicht werden. "Die Leute
sollten wissen, wer hinter einer
Partei steht", findet Francois
Bausch.

Auch Jeannot Krecké spricht
sich fiir eine Finanzierung der
Parteiapparate und mehr Trans-
parenz in Sachen Spendengelder

aus. Solche Regelung sind in den
vergangenen Jahren an der DP
gescheitert. Deren Argumente:
Die Finanzierung sei ein Dieb-
stahl an den Steuerzahlern, und
die Forderung nach Transparenz
nichts als missionarischer Eifer
der griinen Weltverbesserer.

Die Einflussnahme der Wirt-
schaft auf die Politik beschrankt
sich allerdings nicht auf das In-
strument Parteispende. Beim
Lobbying in Restaurants und auf
Golfplatzen geht es weniger dar-
um, dass sich PolitikerInnen aus-
halten lassen, als darum, dass sie
ihren Gesprachspartnerlnnen
Zeit und ein offenes Ohr schen-
ken. "Da ist nichts Anriichiges da-
bei", lautet die Einschatzung von
Jeannot Krecké. "Politiker sind
dazu da zuzuhoéren. NGOs und
Gewerkschaften betreiben eben-
falls Lobbying." Auf3erdem sei
Luxemburg nicht mit Briissel zu
vergleichen, wo Beamte und
Mandatare von Wirtschaftslob-
byisten belagert werden. Wichtig
sei, so Jeannot Krecké, charakter-
stark und kompetent genug zu
sein, um sich eine unabhangige
Meinung bilden zu kénnen.

Reden und handeln

"Das Lobbying findet in
Luxemburg in einem institutio-
nellen Rahmen statt”, betont
Jean-Louis Schiltz. Er verweist
auf die schriftliche Begutachtung
der Gesetzesprojekte durch die
Berufskammern. Daneben gibt es
offizielle Treffen zwischen Partei-
en und Interessengruppen. Das
sorge fiir eine gewisse Transpa-
renz, so der CSV-Generalsekretar.
Wie weit diese Transparenz wirk-
lich reicht, ist unklar. Uber die
Treffen mit anschlie3endem ge-
meinsamen Pressekommuniqué
hinaus scheint es einen regen Ge-
sprachsbedarf zu geben. In den
zahlreichen inoffiziellen Treffen,
iiber die nur hinter vorgehaltener
Hand erzadhlt wird, redet man
Klartext und verhandelt hart.
Richtig ist aber, dass nicht nur
die Wirtschaftslobby diese Art
der Einflussnahme pflegt. Aller-
dings kann sie in der Regel kon-
kretere Argumente wie Standort-
sicherung und Arbeitsplatze vor-
bringen.

Besonders effizient ist das
Lobbying dann, wenn Interessen-
vertreterlnnen direkt in politi-
sche Entscheidungsprozesse ein-
gebunden sind. Ein unrithmliches
Beispiel hierfiir ist die Umset-
zung der jingsten Geldwdsche-
Direktive in luxemburgisches
Recht. In seinem Gesetzentwurf
hatte das Justizministerium den
europdischen Text eher streng
ausgelegt. Das lief vor allem den
Interessen der Geschéftsanwélte
zuwider. Nachdem Staatsrat und
parlamentarische = Kommission
die Vorlage iiberarbeitet hatten,
wurde am Ende ein Gesetz abge-
segnet, das eine eher stumpfe
Waffe gegen Geldwéasche dar-
stellt. Der Clou: In der Kommis-
sion finden sich mehrere Ge-
schaftsanwalte wieder, darunter
der Autor des Abschlussberichts.
Die Interessenverquickung von
Banken und Politik, lange Zeit
diskret gehandhabt, scheint sich
in Krisenzeiten offener zeigen zu
konnen. Die Kandidaturen der
Finanzplatz-Schwergewichter Kik
Schneider, Lucien Thiel und Paul
Hammelmann auf den Listen von
DP, CSV und LSAP setzen diesen
Trend fort. Dagegen hilft auch
keine Kontrolle der Spenden und
Konten.

Gemeinwohlarbeit zum Billigtarif

Die Luft ist raus aus dem Kandidatenstreit zwischen
Journal-Chefredakteur Rob Roemen und OGBL-Boss
John Castegnaro um die Beschéftigungsinitiative "Objec-
tif Plein Emploi" (OPE). Es habe keine "Dysfonctionne-
ments", sondern lediglich UnregelmaBigkeiten gegeben,
sagte Arbeitsminister Frangois Biltgen auf einer Presse-
konferenz am vergangenen Freitag. Und die seien dabei
geregelt zu werden - unter anderem durch das Inkrafttre-
ten des noch ausstehenden Gesetzes zu den Beschafti-
gungsinitiativen. Biltgen warf in seiner ausfiihrlichen
Stellungnahme auch die fundamentale Frage nach Sinn
und Zweck von ArbeitsheschaffungsmaBnahmen auf. So
habe der Staat bislang bewusst nur Initiativen férdern
wollen, welche die Rickkehr in den ersten Arbeitsmarkt
zum Ziel gehabt hatten. Im Falle des OPE gehe es aber
eher darum einen zweiten aufzubauen, ndmlich den der
Solidarwirtschaft.

In der Tat schlagen lokale Beschaftigungsprogramme,
die, von den Gemeinden stark subventioniert, mit ihren
"stagiaires" so unterschiedliche Arbeiten {ibernehmen wie
Kinderbetreuung oder Gartenarbeiten, zwei Fliegen mit
einer Klappe: Sie verschaffen Menschen Arbeit - und
sparen den Gemeinden viel Geld. Das ist allerdings auch
das Dilemma, in dem sich die Beschaftigungsinitiativen
befinden. Weil sie Lohne meist nur in der Hohe des Min-
destlohnes bezahlen, tragen sie dazu bei, dass sich Ge-
meinwohlarbeit zum Billigtarif etabliert.

Der Vorwurf von Arbeitgeberseite hingegen, die Beschéf-
tigungsinitiativen wiirden eine unlautere Konkurrenz ge-
geniiber "normale" Betrieben darstellen, ist leicht abzu-
wehren. Viele Arbeiten, die von Initiativen wie dem OPE
geleitet werden, sind fiir den freien Markt wirtschaftlich
uninteressant. Zudem tut sich das Luxemburger Patronat
ohnehin schwer, Arbeitssuchende zu integrieren und
Weiterbildung im Betrieb zu fordern. Dann wird lieber auf
Interimvertrdge mit Grenzgéngerlnnen zuriickgegriffen
oder nach polnischen Leiharbeitern gerufen.

Wiahit RTL

Ein offenes Geheimnis: In Luxemburg sind
Medien und Politik besonders eng miteinan-
der verzahnt. Da eine Zeitung, die den Wahl-
kampf "ihrer" Partei betreibt, dort ein Sender,
der die Wahlkampagne zur Eigenwerbung
nutzt. Unser letztes Dossier vor den Wahlen
beleuchtet, wie die Medien ihrem politischem
Bildungsauftrag nachkommen.

® ™ Alles Autodidakten

Sie sind Rechtsanwiéltinnen, ehe-

malige Lehrer oder Kranken-
* h-_ schwester - und sie regieren un-

ser Land. Weil es keine Ausbil-
dung gibt, missen sich die meisten das Hand-
werkszeug zum/zur PolitikerIn selbst beibringen:
Learning by doing eben.

» Uberfille in der woxx-
*  Redaktion

Bronx, Brixton, Barbés und Luxem-

bourg-Gare - wenn es nach dem Tage-

blatt geht, kdnnte man meinen, die

Luxemburger Bahnhofsgegend lasse

sich nahtlos unter die beriihmten Pro-
blemviertel von New York, London und Paris
einordnen. Die woxxies haben dem Thema
nicht nur einen Kommentar gewidmet, son-
dern sich auch gefragt, ob sie schon einmal
in ihrem Viertel iiberfallen worden sind.
Keineswegs, so die einhellige Antwort. Ge-
fahr lauft man hdchsten, vor der Tir von ei-
nem Bus iberfahren oder im angrenzenden
Monopol von einer Rentnerin (iber den Hau-
fen gerannt zu werden. Doch richtiger Ner-
venkitzel droht aus dem Innern des Gebdu-
des: zum Beispiel durch den ohrenbetduben-
den Bohrldrm des Zahnarztes im ersten
Stock. Und dberfallen kann einE woxxie
selbst in der woxx-Redaktion werden - und
zwar von der Midigkeit nach einem langen
Arbeitstag vor dem Bildschirm.



