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Mit Freude iIn
den Supermar

Weg vom Waschbeton: In Tirol sehen Supermdirkte richtig edel aus - zumindest die von MPreis (hier in

Fiigen, Tirol).

In Tirol soll
Architektur aus der
Pflichtiibung Einkaufen
ein angenehmes
Erlebnis machen.

Ein Luxemburger

hilft dabei.

| [ |
[

"Kann Architektur dem Handel
schaden?" Die provokante Frage
stellte Architekt Alain Linster am
24. Mérz bei der Vorstellung des
von der "Fondation de I'Architec-
ture et de IIngénierie" ein-
geladenen Conférenciers Joseph
Bleser. Der Architekt vom oOster-
reichischen Biiro Tatanka, der in
der Banque de Luxembourg das
"M-Konzept" prasentierte, mus-
ste jedoch an diesem Abend
nicht mehr beweisen, dass archi-
tektonisch durchdachte und an-
spruchsvolle  Geschéaftsbauten
die Kundschaft anziehen. Das
Konzept der in Tirol ansassigen
Handelskette MPreis, fur die Ta-
tanka arbeitet, hat nicht nur das
Fachpublikum langst tiberzeugt.
Auch der Erfolg bei der Kund-
schaft gibt dem Familienunter-
nehmen Recht.

Etwas ist anders

Im Gegensatz zu anderen Ket-
ten, die mit ihren immer gleichen
Logos, Baumaterialien und Innen-
einrichtungen gezielt auf eine
Corporate Identity setzen, wer-
den bei MPreis immer wieder an-
dere Architektenteams einge-
setzt. Unternehmenschef Hans-
Jorg Molk erteilt ihnen nicht nur
den Auftrag, ihr Projekt in eine
bestimmte landliche oder stadti-
sche Gegend einzubetten, sie
sind daneben auch fiir die Gestal-
tung der Inneneinrichtung oder
fiir die Beleuchtung zustandig.

Es geht dabei nicht nur um Di-
versitit, sondern auch um Wei-
terentwicklung. Obwohl die
MPreis-Markte in der Regel nur
600-800 Quadratmeter Flache ha-
ben, wird zum Beispiel stets ein
"Kindergehege" angeboten: Die
Idee, zuerst nur punktuell umge-
setzt, wurde im Dialog der Archi-
tektenteams zur allgemeinen Re-
gel. Der Parkplatzbereich ist im-
mer grofdziigig und meist oberir-
disch angelegt. Da ist es wohl
kein Zufall, dass die MPreis-Kette
einer Familie gehort. Bleser: "Mit
einem Verwaltungsrat ware das
Konzept nicht denkbar. Es muss
eine Person geben, die nicht nur

(Architekt und Foto: Seelos)

entscheidet, sondern auch hinter
den Entscheidungen steht."

Der Trend zu einer qualitativ
hochwertigeren Supermarkt-Ar-
chitektur ist auch in der Schweiz,
in Grof3britannien oder den Nie-
derlanden zu verspiiren. Die
MPreis-Markte sollen aber zudem
die Idee des Supermarktes als
Nahversorger umsetzen. Joseph
Bleser: "Wir gehen mit unseren
Markten zuriick in die Dorfer
oder nahe dran heran. Da stam-
men dann die Filialleitung und
die Beschaftigten aus dem Dorf.
Die Leute, die dort einkaufen, be-
kommen die Kommunikation, die
sie vor dreif3ig Jahren im Tante-
Emma-Laden hatten." MPreis be-
wegt auch gezielt lokale Metzge-
reien oder Blumenhandlungen
dazu, sich in seinen Supermark-
ten niederzulassen. "Der Kunde
wahlt nicht bewusst MPreis we-
gen der Architektur," sagt Joseph
Bleser gegeniiber der woxx,
"aber er merkt unterschwellig,
dass etwas anders ist."

Kleinldden sind passé

Dass es die Supermarkte wa-
ren, welche die Kleinladen ver-
drangt haben, will Bleser so nicht
gelten lassen: Die anfangliche
Kleingeschéaft-Kette habe in den
Siebzigerjahren mit den Selbstbe-
dienungsldden mitziehen mis-
sen, um zu uberleben. Seit den
Neunzigerjahren versucht das
Unternehmen, durch sein archi-
tektonisches Konzept "aus dem
Supermarkt eine Bereicherung
fir den Alltag zu machen". Heute,
meint Bleser, konne ein Kleinge-
schaft wirtschaftlich eh nicht
mehr iiberleben, weil die umge-
setzte Ware zu gering ist, als dass
die Einkaufspreise giinstig sein
konnten. "MPreis bringt es dage-
gen fertig, mit seinen mittel-
grollen Markten dasselbe Preis-
Leistungs-Verhaltnis herzustellen
wie ein Einkaufszentrum von
5000 Quadratmetern.”

Trotzdem bleibt das Konzept
in einer Kklassischen urbanisti-
schen Logik verhaftet. So gibt es
keinen MPreis-Markt ohne Park-

platz, die meisten Geschafte wer-
den aus Griinden der Grund-
stliickpreise an der Peripherie der
Ortschaften angesiedelt. Ein Pha-
nomen, das auch in Luxemburg
bekannt ist. Bleser zitiert als Bei-
spiel sein Heimatviertel Cessin-
gen, in dem zurzeit kraftig gebaut
wird: "Dort iberlebt nur noch der
Metzger, der kleine Supermarkt
hat geschlossen, die Kneipe hat
nach dreiflig Jahren dicht ge-
macht. Cessingen ist zur Wohn-
siedlung geworden." Da ware,
meint Bleser, auch die Politik
gefordert: In Osterreich stellen
die Gemeinden den Markten Fla-
chen zu einem giinstigen Preis
zur Verfiigung, um sie in die Dor-
fer zu locken.

Weg vom Waschhbeton

Von dieser Problematik weif}
ebenfalls Max Leesch, Verwal-
tungsratsprasident bei der Cac-
tus-Kette, ein Lied zu singen.
Doch auch aus anderen Griinden
halt er das M-Konzept in Luxem-
burg fiir nicht umsetzbar: Die
Grofdenordnung von 600 Qua-
dratmetern funktioniere laut
Leesch in Luxemburg nur dort,
wo sehr viele Leute in fuf3laufiger
Nahe wohnen. "In kleineren Sied-
lungen konnen sich solche Kon-
zepte kaum wirtschaftlich tra-
gen."

Das verhindert aber nicht,
dass Luxemburg eine hochwerti-
gere Supermarkt-Architektur kul-
tivieren konnte. Doch solange
das Geschaft auch so lauft, schei-
nen die meisten Ketten keinen
Handlungsbedarf zu sehen. Mit
seiner neuerdffneten Filiale am
Escher Brillplatz, das vom iibli-
chen Waschbeton-Standard ab-
weicht, hat Cactus immerhin ge-
zeigt, dass auch Luxemburger Su-
permarktbetreiber  versuchen,
"architektonisch in neue Richtun-
gen zu gehen," wie Max Leesch
sagt. Seine Sorge ist aber, dass
Architektur zu einem einengen-
den Korsett werden konnte.
Wenn, wie Joseph Bleser sagt, Ar-
chitektur ein Mittel zum Zweck
ist, dann ist es fiir Max Leesch
weder das einzige noch das ge-
wichtigste. "Unsere Prioritat ist
es, so nahe wie moglich auf den
Einkaufsplan des Kunden abge-
stimmt zu sein." Tageslicht etwa,
wie es auch beim Cactus Brill ein-
gesetzt wird, findet er " zum Bei-
spiel auf der Ebene der Energiebi-
lanz problematisch. Im Sommer
kann es auch zu heif3 werden."
Und Angebote wie Kinderbetreu-
ung halt Leesch nur in ganz
grofden Zentren fiir finanzierbar.
Allerdings gibt es auch in der
"Belle Etoile" keinen Kinderhort.

Gibt es noch ein Leben aufier-
halb des Supermarktes? Wird mit
Konzepten wie dem von MPreis,
das Einkaufen mit Geselligkeit
verbindet, nicht lediglich das alte
Konzept des Konsumtempels auf-
gefrischt? Joseph Bleser sieht
das nicht so: "Fakt ist: ich muss
jeden Tag meine Lebensmittel
einkaufen. Das will ich ohne
Anonymitat, stressfrei und mit
Freude machen. Ich selbst treffe
mich oft mittags mit Freunden
bei MPreis, um dort eine Kleinig-
keit zusammen zu essen." Fiir
Bleser ersetzt der Supermarkt
nach dem MPreis-Modell den
Kommunikationsort, der frither
vom Dorfkern mit seinen Laden
und Kneipen geboten wurde. Ge-
geniiber dem Modell Tankstelle,
das in Luxemburg grassiert, eine
iiberlegenswerte Alternative.

Renée Wagener

(rw) - Alors que ces der-
niers mois, la brasserie
o = artisanale de Redange
o [.___i:'l_-nl-l:l_" faisait surtout parler d'el-
L
surgis au niveau du ma-
nagement, les coopéra-
teurs et coopératrices de la société peuvent désor-
mais boire leur blanche, blonde, rousse ou stout
cer un accord de principe pour une gestion con-
trolée, qui devra encore &tre confirmée le 15 juin.
Un grand ouf, c'est la réaction des membres du
conseil d'administration, car I'entreprise a évité de
optimisme prudent est d'autant plus de mise que le
1er mai, la brasserie va réouvrir ses portes, sous le
commandement d'un ancien de I'équipe de brassa-
ge. On pourra donc s'attendre a goliter a nouveau,
son: la "Meebock".
Brasserie artisanale de Redange: 61, Grand-Rue,
L-8510 Redange/Attert
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.
i E—

Okult: ¢ca s'éclaircit
le & cause des problémes
avec plus de sérénité. Le tribunal vient de pronon-
justesse sa mise en faillite. Et pour le moment, un
au joli mois de mai, a une des spécialités de la mai-
e —

Deutscher Grieche

(rw) - Die gastronomi-
schen Exilfahrten nach
Trier und Saarbriicken
haben ein Ende, bei
Zeus! In Luxemburg gibt
es nun auch ein griechi-
sches Restaurant, das
anndhernd an das Preis-Leistungs-Verhéltnis bei
unserem Nachbarn im Osten herankommt. Kein
Wunder, denn das "Athena" in der Rue Adolphe Fi-
scher ist wohl eines der wenigen in Luxemburg, in
denen man von Deutsch sprechenden Kellnern be-
dient wird. Das Dekor wird jene enttduschen, die
sich noch an die Historie erinnern: Davon, dass das
Lokal einmal die Arbeiterkantine "Casa italiana" be-
herbergte, ist nun definitiv nichts mehr zu sehen,
besonders da die Wande auch noch mit Stuck auf
Griechisch getrimmt worden sind. Sei's drum, ga-
stronomisch ist das Athena einen Umweg wert - vor
allem fiir jene, die eine einfache, aber korrekte Kii-
che schétzen. Neben den (iberbackenen Weinblat-
tern mit Fleischfilllung oder der klassischen Mous-
saka gibt es zahlreiche andere leckere Angebote.
Restaurant grec Athena, 56, r. Adolphe Fischer,
L-1520 Luxembourg, Tel: 26 48 37 51.

Promouvoir le plateau
(rw) - Le Fonds d'urbani-
sation et d'aménagement
du plateau de Kirchberg
est en train de redorer
son image en promou-
vant |'architecture et I'ur-
banisme. A part des visi-
tes guidées, il propose actuellement une exposition
de maquettes a la Banque de Luxembourg, bd. Ken-
nedy. Et il vient de lancer son "Bulletin d'informati-
on": le nouveau périodique semble avoir pour tiche
principale de présenter les batiments marquants du
Kirchberg, existants et a venir - tout en mettant en
avant les projets de logement mis en chantier. Dans
cette édition, on couvre un quartier aprés I'autre; on
peut s'interroger de quoi vont parler les numéros
suivants. En tout cas, voila une publication informa-
tive, mais qui se garde d'attaquer les controverses
en matiére d'urbanisme et de transports, dans les-
quelles le plateau du Kirchberg joue pourtant un role
important.

Bulletin d'information / Fonds Kirchberg.
Conditions d'abo et autres info sur le site
www.kirchbergonline.lu



