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Ikea - Arlon attend 1,3 millions de clients par an.

L'ouverture de I'lkea
Arlon ne fait pas
que des heureux
au Luxembourg.

Les riverains redoutent
une multiplication
anarchique des grandes
surfaces dans la région.

"No Ikea in my backyard" a
été pendant deux ans le mot
d'ordre de la Lokalinitiativ
Kéinzeg et des communes de
Clemency et Garnich. Aujour-
d'hui, le batiment jaune-bleu,
siglé lkea, domine le paysage
verdoyant de Sterpenich, a
500 metres de la frontiere
luxembourgeoise. L'ouverture,
le mercredi 24 aoit, du si-
xieéme magasin lkea en Belgi-
que (sur 202 dans le monde)
signe la défaite des opposant-
e-s luxembourgeois-e-s.

Jeannot Muller, président
de la Lokalinitiativ Kéinzeg,
garde pourtant la téte haute :
"Depuis la décision du Conseil
d'Etat belge en avril, favorable
a Ikea, on savait qu'on n'avait
plus de chance d'empécher
I'ouverture du magasin. Main-
tenant on va continuer a tra-
vailler sur la problématique de
la circulation automobile."
Pour les opposants luxem-
bourgeois a la construction de
I'lkea il s'agit en quelque sorte
d'un retour aux origines de
leur action. La Lokalinitiativ
de Jeannot Muller s'était con-
stituée en 2002 pour contrer le
projet de construction d'une
autoroute prés de la commune
de Clemency.

Guerre des chiffres

Dés l'annonce du projet de
construction d'un magasin
Ikea le long de la frontiére bel-
go-luxembourgeoise, la Lokal-
initiativ Kéinzeg s'est mobi-
lisée. Les habitant-e-s de Cle-
mency redoutent de voir leur
petite commune noyée sous le
trafic automobile généré par
l'implantation lkea. Une guerre
des chiffres, par expertises et
contre-expertises interposées,
a accompagné la construction
de la grande surface. Une étu-
de financée par lkea pronosti-
quait qu'un cinquiéme des 1,3
millions de visiteurs par an ar-
riverait par la route de Cle-
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mency. La Lokalinitiativ a tou-
jours contesté cette estima-
tion. Une deuxiéme étude,
faite par le bureau d'étude
Schroeder et Associés pour la
commune de Clemency, prédi-
sait en effet une hausse de 110
% du trafic automobile a Cle-
mency. Les clients luxembour-
geois et francais d'lkea em-
prunteraient le chemin le plus
court pour aller faire leurs
achats, passant par Clemency,
au lieu d'emprunter l'autorou-
te d'Arlon. Cette querelle des
chiffres va maintenant &tre
tranchée par les faits.

La Lokalinitiativ Kéinzeg,
soutenue par le Mouvement
écologique, a mené un travail
essentiellement juridique
pour s'opposer a lkea. Un re-
cours contre la construction
du magasin sur 18 ha a été in-
troduit sans succes auprées du
Conseil d'Etat belge. Les asso-
ciations ont aussi mené un tra-
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vail de lobbying auprés des
ministres luxembourgeois de
I'Intérieur et de I'Environne-
ment, qui leur ont prété une
oreille bienveillante, mais ont
affirmé qu'ils ne pouvaient pas
faire grand chose. "Pour tout
vous dire, on s'est senti un peu
seul", affirme aujourd’hui le
maire de Clemency, Daniel
Hautus. Les responsables
d'lkea n'ont jamais cherché le
contact avec leurs critiques.
Menant la politique des faits
accomplis, ils ont achevé au
plus vite la construction du
magasin.

“Loi Ikea"

Ikea a eu de bonnes raisons
de venir s'implanter & Sterpe-
nich, prés de la sortie d'auto-
route  Sterpenich-Clemency.
La proximité du marché lu-
xembourgois, a fort pouvoir
d'achat, a été déterminante. La
Belgique offre également une
série d'avantages par rapport
au Luxembourg. Alors que le
Luxembourg a introduit un
moratoire sur la construction
de grandes surfaces commer-
ciales de plus de 10.000 m2, la
législation belge est beaucoup
moins stricte en matiére de
permis de construire. Une loi
destinée a faciliter I'implanta-
tion de la grande distribution
a méme été votée en 2004. Son
surnom: "loi Ikea". La Province
de Luxembourg, avec son éco-
nomie sinistrée, offre par ail-
leurs une main-d'oeuvre dispo-
nible, et les élus locaux ac-
cueillent les investisseurs a
bras ouverts. Les opposants a
la construction gardent no-
tamment un trés mauvais sou-
venir de leurs rencontres avec
le principal champion du pro-
jet, le maire d'Arlon, Guy Lar-
cier. "Nos rendez-vous étaient
a chaque fois trés pénibles.
Larcier était trés agressif", se
souvient le maire de Clemen-
cy. Les représentant-e-s d'lkea
avaient fait miroiter la promes-
se d'embaucher du personnel
mafitrisant le luxembourgeois.
Au final, il n'y aura pas beau-
coup de Luxembourgeois
parmi les 280 embauché-e-s,
d'aprés la chargée de presse
d'lkea Belgique.

L'ouverture du magasin lkea
risque de n'étre que le premier
désagrément pour les ri-
verains. La multinationale des
meubles bon marché pourrait
avoir un effet d'aimant sur
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d'autres entreprises. Ainsi le
syndicat intercommunal belge
de la Province du Luxembourg
espére attirer d'autres entre-
prises dans le secteur. L'uni-
versité de Liege a déja mené
une étude pour déterminer le
bon mélange d'entreprises
dans la future zone d'activités
a Sterpenich. Une vision d'hor-
reur pour Jeannot Muller. "Le
comble c'est qu'ils affirment
dans leur étude que l'un des
principaux atouts du site est
son cadre naturel. D'apres eux,
il faut valoriser l'image verte
du site!" L'inquiétude des op-
posants du projet lkea est que
l'afflux de trafic sur le site de
Sterpenich va relancer l'idée,
provisoirement abandonnée,
de raccorder la collectrice du
Sud a l'autoroute d'Arlon.

Une autre controverse don-
ne des sueurs froides aux
défenseurs de I'environne-
ment: la planification d'une zo-
ne d'activité artisanale a
Grass, sur le territoire de la
commune de Steinfort. Le 29
juillet, le conseil communal de
Steinfort a voté en deuxiéme
lecture le projet. La particula-
rité de cette ancienne zone
verte reclassée de 28 ha: elle
jouxte quasiment l'lkea. Les
membres de la Lokalinitiativ
Kéinzeg soupconnent l'ancien
maire de Steinfort, Jean Assel-
born, d'avoir profité de l'instal-
lation d'lkea a Sterpenich pour
imposer la construction d'une
nouvelle zone d'activité a
Grass. En faisant la jonction
entre les zones d'activités de
Sterpenich et de Grass, on
aboutirait a une zone d'acti-
vité de plus de 50 ha. Pourtant
le dernier mot n'est pas encore
dit. Apres la décision du Con-
seil municipal de Steinfort, la
balle est maintenant dans
le camp du ministre de I'ln-
térieur. Dans un entretien au
'Wort' du 21 mars, Jean-Marie
Halsdorf s'est prononcé pour
la création d'une zone d'acti-
vité régionale au lieu dit
"Wandhaff". Cette derniére
rendrait inutile la création de
la zone d'activité communale
de Grass.

Le Mouvement écologique a
sans doute raison de stigmati-
ser une "faillite" de la politique
d'aménagement du territoire
révélée par le dossier lkea et
les débats autour de la zone
d'activité de Grass. Loin de
développer la coopération et
planification conjointe des zo-

nes d'activités
commerciales, ac-

cuse l'association
écologiste, les
communes des
deux coOtés de la
frontiere belgo-
luxembourgeoise
s'engagent  dans

une course a la
création de zones
d'implantation de
commerce.

Adrien Thomas

Bataille perdue

Ikea bénéficie encore d'une
image vaguement alternati-
ve ou sympathique chez
une partie de sa clientéle.
Des meubles pas chers, des
magasins accueillants pour
les familles, des précisions
sur l'origine des produits et
de leurs composantes
La philosophie de la multi-
nationale des meubles bon
marché est pourtant tout
sauf sociale ou spéciale-
ment écologique. Fondé par
le suédois Ingar Kamprad,
qui s'est distingué comme
sympathisant de la mou-
vance néo-nazie encore
longtemps aprés la guerre,
Ikea s'est spécialisé tres tot
dans le dumping fiscal et
social. Aujourd'hui, seul le
développement des pro-
duits lkea se fait en Suéde,
tandis que les composantes
des célebres meubles a as-
sembler soi-méme sont
produites dans une multitu-
de de pays. Les bénéfices
sont conséquents. D'aprés
le magazine américain For-
bes, le pére fondateur Kam-
prad occupe aujourd'hui la
sixieme position sur la liste
des hommes les plus riches
de la planéte. L'implantation
d'un magasin a la frontiere
luxembourgeoise illustre la
philosophe managériale
d'lkea. La concertation avec
les communes avoisinantes
et les associations de ri-
verains a été laissée aux
avocats. Ce qui comptait
c'était que la Iégislation bel-
ge, plutdt accommodante,
permettait la construction
rapide d'une grande surfa-
ce, malgré I'avis négatif du
Conseil wallon pour I'Envi-
ronnement. Les inquiétudes
des populations locales
gtaient secondaires par rap-
port & un marché potentiel
de 650.000 personnes, a
fort pouvoir d'achat. En
misant sur la bataille juridi-
que, la Lokalinitiativ Kéin-
zeg et le Mouvement écolo-
gique, ainsi que les com-
munes de Clemency et Gar-
nich, ont joué la carte de
la respectabilité et des pro-
cédures. GC'est un choix.
Mais une campagne plus
agressive, dirigée contre
I'image de marque d'lkea,
inspirée des initiatives me-
nées par Greenpeace contre
Esso, aurait sans doute fait
plus de tort a la multinatio-
nale. Et éventuellement in-
cité I'élan suédois a adopter
une attitude plus coopérati-
ve avec les populations lo-
cales. Les multinationales
considérent leur image de
marque comme leur capital
le plus précieux, au point
d'étre parfois préts a re-
discuter de choix d'investis-
sement contestables pour la
maintenir.



