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GroBles Feld fur Auchan

Wie viel Ldden vertrdgt die Stadt? Und welche will sie haben?
Luxemburg soll das Einkaufszentrum der Region werden, lautet der

Plan der Regierung und der Stadt.

Im Gaspericher GroBfeld
entsteht Luxemburgs bisher
groBtes Shopping-Zentrum.

Im Vergleich mit

der Diskussion um

die Auchan-Niederlassung
auf Kirchberg fallen die
Reaktionen gelassen aus.
Auch Stadtvater und
Citymanagerin sind
zuversichtlich.

(Foto: Hilde Leubner)

"Luxemburg ist noch nicht ge-
sattigt." Citymanagerin Geraldi-
ne Knudson ist tiberzeugt: Die
Stadt kann noch mehr Kommerz
vertragen. "Auf lange Sicht wird
sich ein Auchan in Gasperich po-
sitiv fiir die ganze Stadt auswir-
ken", lautet ihre Prognose.

Doch nicht alle stehen dem
Bau des bislang grofiten Ein-
kaufszentrums auf der Cloche
d'Or derart positiv gegeniiber.
Eine Commission Consultative
der Chambre du Commerce hat-
te vor gut drei Wochen ihre Be-
denken angemeldet: Das 600 Mil-
lionen Euro schwere Projekt sei
mit rund 40.000 Quadratmetern
Verkaufsflaiche  tiberdimensio-
niert, das geplante Angebot zu
breit gefachert, die geschatzten
Zahlen fiir das Einzugsgebiet des
Standortes Gasperich zu hoch.
Kurz drauf teilte die "Commis-
sion d'équipement commercial”,
in der die Berufskammern, die
Confédération du Commerce,
der Konsumentenschutz sowie
die zustandigen Ministerien ver-

treten sind, dem Mittelstandsmi-
nister ihre Empfehlung mit. Die-
ser Avis ist zwar vertraulich, hin-
ter den Kulissen war jedoch zu
horen, dass auch darin Skepsis
angemeldet wurde.

Dennoch: Kurz vor Jahresen-
de, am 29. Dezember, gab Fern-
and Boden griines Licht fiir das
Projekt Auchan im Gaspericher
Grofdfeld. Ganz wohl mag dem
Mittelstandsminister bei seinem
Tun nicht gewesen sein. Der seit
Wochen gespannten Offentlich-
keit teilte er seinen Entschluss
erst eine Woche spéter in einer
zehn Zeilen langen Presseer-
klarung mit. Genehmigt werde
eine Verkaufsflaiche von 37.500
Quadratmetern. Jeweils {ber
6.000 Quadratmeter sind fiir den
Lebensmittel- und den Elektro-
bereich vorgesehen, tiber 11.000
fir Bekleidung, der Rest verteilt
sich auf Sportartikel, Schuhe,
Buchhandel und anderes.

Kein Grabenkrieg

Man wolle keinen Kannibalis-
mus, aufderte sich Boden tags
drauf im DNR: Nach Gasperich
kdmen neue, andere Marken.
Und: Die Betreiber des neuen
Shopping-Centers seien willens,
mit den Geschéaften der Stadt zu-
sammenzuarbeiten. Damit die
Konkurrenz zu den Geschaften
der Innenstadt aber nicht zu
gro3 werde, habe er die Ver-
kaufsflaiche im Bereich Kleidung
und Schuhe um insgesamt 3.500
Quadratmeter kiirzen lassen.
Nicht mit dem Resultat zufrie-
den ist dennoch die stadtische
Union Commerciale. Diese Kiir-
zung reiche nicht aus, teilte
deren Prasident Jean-Claude
Backes im Interview mit der Voix
du Luxembourg mit. 37.500 Qua-
dratmeter mit neuen Marken fiil-
len, wie soll das gehen, so seine
Frage.

Doch im Allgemeinen schei-
nen die Gemiiter in der Stadt ob
der neuen Auchan-Perspektive
nicht hochzukochen. "Mit der
Kiirzung hat der Minister unse-
ren Bedenken Rechnung getra-
gen", sagt Paul Emering, Gene-
ralsekretdir der Chambre de
Commerce gegeniiber der woxx.
"Es gibt keinen Grabenkrieg",
so Emering, der ebenfalls auf
die ausdriickliche Dialogbereit-
schaft der Betreiber des neuen
Zentrums hinweist. Nun kame
es darauf an, welche Laden
sich konkret in Gasperich nie-
derlassen.

Zuversicht auch in der Stadt-
verwaltung: "Es gibt wesentlich
mehr Kauferschichten als man
denkt", sagt Geraldine Knudson,
die auch an eine Zusammenar-
beit zwischen Zentrumsbetrei-
bern und innerstadtischen Ge-
schéftsleuten glaubt. "Denkbar
sind gemeinsame Werbeaktio-
nen', so die Citymanagerin, "ich
bin gerne bereit, zusammen mit
allen Betroffenen zu iiberlegen,
wie man sich in der Region posi-
tioniert".

Offensiv rangehen will auch
Biirgermeister Paul Helminger.
Er mochte die fiinf Jahre, die
noch bis zur Erdffnung der Mall
in Gasperich bleiben, dafiir nut-
zen, um die Starken der inner-
stadtischen Geschaftswelt zu
optimieren. "Das entspricht
auch unserer Meinung", bekraf-
tigt der erste Schoffe der Stadt,

Francois Bausch (déi Gréng).
Ohnehin seien im Stadtzentrum
zu 85 Prozent Luxusgeschéfte zu
finden. Diese fiihlten sich durch
einen Auchan nicht gestort.
"Verkehrstechnisch  ist der
Standort Gasperich nicht der
Schlechteste", so Bausch. "Die
grof3e Herausforderung besteht
darin, die Stadtzentren durch
ein entsprechendes Angebot an
offentlichen Verkehrsmitteln
miteinander zu verbinden." Oh-
nehin habe die Stadt kaum Mog-
lichkeiten, das Projekt zu verhin-
dern. Im Masterplan "Ban de
Gasperich" sei von vornherein
ein grofleres Einkaufszentrum
vorgesehen gewesen. Zwar muss
Auchan nun nach dem Ja vom
Mittelstandsminister bei der Ge-
meinde einen Plan d'aménage-
ment particulier (PAP) einrei-
chen. Bausch geht jedoch davon
aus, dass dieser Antrag konform
mit dem Plan d'Aménagement
Général (PAG) sein wird.

Vitale Konkurrenz

Ein PAG allerdings, den die
Griinen vor ihrer Koalitionsbe-
teiligung bei den Abstimmungen
im Gemeinderat nicht
guthief3en. "Das Projekt Ban de
Gasperich ist und bleibt eine
Fehlplanung", meinte etwa Ge-
meinderatin Viviane Loschetter
in der Sitzung vom 31. Januar
2005. Auch die LSAP hatte da-
mals gegen den PAG gestimmt.

"Heute haben wir tatsachlich
keine Handhabe mehr", sagt Ge-
meinderat Ben Fayot (LSAP), der
nun in einer parlamentarischen
Anfrage vom Mittelstandsmini-
ster wissen will, mit welchen
Maf3nahmen er den lokalen Han-
del unterstiitzen will. Fayot
weist auch auf die beiden ge-
planten Einkaufszentren an der
Place de I'Etoile und im Centre
Hamilius hin. "Personlich halte
ich nicht viel von Mammut-Ein-
kaufszentren", so der LSAP-Ab-
geordnete. "Ich weifd zwar, dass
das altmodisch ist und ich weif}
auch, wie die Entwicklungen auf
dem kapitalistischen Markt ab-
laufen." Die Stadt miisse sich
zwangslaufig verdndern, doch
sehe er ihre Attraktivitat nicht in
einem Shopping-Zentrum. Dem
Schoffenrat wirft Fayot vor, nach
wie vor kein Konzept zu haben.

Das sieht die Citymanagerin
anders: Durch dieses Auchan-
Projekt lasse man sich nicht et-
wa das Heft aus der Hand neh-
men. "Einkaufszentrum und In-
nenstadt sind zwei ganz ver-
schiedene Dinge", so Geraldine
Knudson. Und: "Konkurrenz be-
lebt das Geschaft - das hat bis-
her noch immer gestimmt." Dass
im stadtischen Konkurrenz-
kampf so manches Unterneh-
men auf der Strecke blieb, ist
die andere Seite dieser Markt-
Weisheit.

Daniéle Weber

Décomposition anticapitaliste

L'absence d'un accord pour une candidature unique
antilibérale en France (voir woxx 880) débouche-t-elle
sur un affaiblissement du Parti communiste frangais
(PCF) et de la Ligue communiste révolutionnaire
(LCR)? D'une part, le forcing du PCF pour faire passer
sa candidate, la secrétaire nationale Marie-George Buf-
fet et, d'autre part, la direction de la LCR qui pose ses
jalons trés haut pour arriver a un compromis, ont
dégoiité certains militants respectifs. Au PCF, ce sont
six membres du comité exécutif national de la tendan-
ce des "refondateurs", dont I'ancien rédacteur en chef
de I'Humanité, Pierre Zarka, qui ont annoncé, le 16
décembre 2006, leur démission de cet organe. Dans
un communiqué de presse, ils y déplorent que la di-
rection du parti ait pris la décision "de refuser toute re-
cherche de candidature a la présidentielle qui aurait
permis le maintien et I'élargissement de cette cons-
truction". La section frangaise de la quatriéme interna-
tionale vient quant a elle d'enregistrer une lourde per-
te: I'économiste Michel Husson, une des princi-
pales tétes pensantes du parti, a quitté la "Ligue" dont
il accuse la direction de I'avoir "entrainée sur une voie
sectaire qui lui fait tourner le dos au mouvement de
masse".

AVL: mit cute und sexy ist es vorerst vorbei
Ausgerechnet in der Woche, in der die Europdische
Kommission in Sachen Energiepolitik in die Offensive
geht, wird das CUTE-Projekt (Clean Urban Transport
for Europe) bzw. das Nachfolgeprojekt beendigt. Die
drei Brennstoffzellenbusse mit dem sexy Look (Hel-
minger dixit), bei denen als "Abgase' nur Wasser-
dampf entsteht, waren am Donnerstag das letzte Mal
im Luxemburger StraBenverkehr zu sehen. Eine Ma-
schine ohne Motor bleibt dem AVL-Museum erhalten,
die beiden anderen Busse werden an Daimler-Chrysler
zuriickgegeben. Obwohl der Feldversuch in neun eu-
ropdischen und zwei auBereuropdischen Stidten in
Hinsicht Dauerbelastung der neuen Technologie
durchaus positiv verlief, wird es in naher Zukunft den-
noch keine Brennstoffzellenbusse in Luxemburg und
sonst wo in Europa geben. Zum einen sind die An-
schaffungskosten der Busse, die noch nicht in Serie
produziert werden, zu hoch und der Verbrauch der ak-
tuellen Prototypen liegt noch um 30 bis 40 Prozent
iber dem von Dieselbussen. GréBtes Manko zum Ein-
stieg in die Wasserstoff-Technologie diirfte aber das
bisher kaum geldste Problem einer dkonomisch und
okologisch sinnvollen Herstellung von Wasserstoff
sein. Jetzt racht sich, dass nicht schon vor Jahrzehn-
ten in entsprechende Forschungsvorhaben investiert
wurde.

Supermarchés: éjecter les sacs jetables ...

... et les remplacer par des "sacs de dépannage". En
apparence, c'est a une opération de pure cosmétique
que se livrent Valorlux, la Confédération du commerce
et le ministere de I'environnement. Lors d'une
conférence de presse sur la phase 2 de I'action "éco-
sac", les trois partenaires ont présenté un nouveau
look pour le sac de caisse réutilisable. A partir du 29
janvier, les plus grandes enseignes de la distribu-
tion arréteront la mise a disposition gratuite des sacs
jetables. Notons toutefois que des distributeurs com-
me Alima, Boon ou la Coopérative ne participent pas -
ou pas encore - a cette action volontaire. Quant aux
sacs de dépannage, ils seront facturés a trois cen-
times la piece. "Pour éviter un choc trop fort", explique
Thierry Nothum de la Confédération du commerce,
"'mais I'effet de les rendre payants devrait suffire a la
dissuasion." En fait, cela pourrait bien marcher, mais
surtout grace aux messages imprimés sur ces sacs de
dépannage. Les "Zut, j'ai oublié mon éco-sac!" ou "Et
Si j'arrétais d'oublier mon éco-sac" feront rire les pas-
sant-e-s ... aux dépens de l'usager-ére du sac. Les
partenaires de I'action ont bon espoir, au vu de la po-
pularité croissante de I'éco-sac depuis trois ans, de
bannir a terme les sacs jetables des magasins de
détail.



