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(NATUR)KOSMETIK

Attraktiver Schonheitsmarkt

Die EU-Kommission
will Konsumentinnen
mithilfe von neuen
Leitlinien vor giftiger
Kosmetik schiitzen.
Dabei geht es auch
den Herstellern

von natiirlichen
Schonheitsprodukten
an den Kragen.

Fragen zu Risiken und Ne-
benwirkungen? Wenden Sie
sich direkt an den Hersteller!
So lautet neuerdings die offi-
zielle Empfehlung der EU-Kom-
mission - zumindest, wenn
es sich um Kosmetikprodukte
handelt. Ende August verof-
fentlichte die Kommission
Leitlinien, die, so der Vizepra-
sident der EU-Kommission
Giinther Verheugen, "Verbrau-
chern und Industrie das Leben
leichter machen". Verbrauche-
rInnen werden kiinftig die Wahl
haben, "sich schriftlich an die
Herstellerfirma zu wenden, sie
anzurufen oder auf der Websei-
te des Unternehmens ihre Fra-
gen zu stellen”, so die Ankiindi-
gung der Kommission. Ande-
rerseits ist die Industrie ver-
pflichtet, auf Anfrage Kunden
iber eventuelle unerwiinschte
Nebenwirkungen zu informie-
ren und ihnen Auskunft tiber
die genaue Zusammensetzung
der Produkte zu geben. "Die
Mitgliedstaaten haben dafiir
zu sorgen, dass die Unterneh-

men ihren Verpflichtungen
nachkommen", gebietet die
Kommission. Die Unterneh-

men héatten zugestimmt, be-
tonte ein Sprecher der Kom-
mission, der ebenfalls ankiin-
digte, dass Briissel aktiv wer-
de, falls dieses Versprechen
nicht eingehalten wird.

Bereits Ende Juli war die
Kommission in Aktion getreten
und verbat kurzerhand 22
Haarfarbemittel. Die Anwen-
dung bestimmter permanenter
Farbemittel habe Anlass zur
Besorgnis gegeben, schlussfol-
gerte der Wissenschaftliche
Ausschuss "Konsumgiiter" der
EU. Es gebe begriindete Hin-
weise dafiir, dass die regel-
mafdige und langfristige Ver-
wendung bestimmter Produkte
mit dem Auftreten von Blasen-
krebs in Verbindung gebracht
werden konne. Aufgrund des
Marktumfanges dieser Produk-
te empfahl der Ausschuss die
Ausarbeitung einer umfassen-
den Strategie. Immerhin 60
Prozent aller Frauen in der EU
und fiinf bis zehn Prozent der
Manner farben sich die Haare,
im Durchschnitt sechs bis acht
Mal pro Jahr. Der Markt er-
reichte im Jahr 2004 einen Um-
fang von 2,6 Milliarden Euro,
das sind acht Prozent des Pro-
duktionswertes der europai-
schen Kosmetikindustrie.

Durch Positivliste ins
Aus bugsiert

"Stoffe, deren Sicherheit
nicht nachgewiesen werden
kann, werden vom Markt ver-
schwinden", sagte Industrie-
kommissar Gilinther Verheu-
gen, als das Verbot der EU
veroffentlicht wurde. "Unsere
hohen Sicherheitsstandards
schiitzen nicht nur die Ver-
braucher in der EU, sie geben
auch der europaischen Kosme-
tikindustrie die notige Rechts-
sicherheit." Die Strategie der
Kommission: alle Haarfarbstof-
fe verbieten, fiir die die Indus-
trie keine Sicherheitsdossiers
vorgelegt hat oder zu denen
der Wissenschaftliche Aus-
schuss eine negative Bewer-

Der natiirlichen Schénheit kann nachgeholfen werden. Wieviel Gift dabei im Spiel ist, bleibt oft

das Geheimnis der Hersteller.

tung abgegeben hat. Ziel ist es,
eine so genannte Positivliste
aller Farbstoffe aufzustellen,
die als unbedenklich fiir die
menschliche Gesundheit ein-
gestuft werden.

Eben diese Liste sorgt je-
doch in den Kreisen, die sich
besonders engagiert der Ge-
sundheit verschrieben haben,
fiir Aufregung: bei den Herstel-
lern von Naturkosmetik. Be-
troffen von der EU-Strategie
sind namlich nicht nur chemi-
sche sondern auch natiirliche
Stoffe. Um auf die Liste aufge-
nommen zu werden, miissen
auch fiir sie die entsprechen-
den wissenschaftlichen Nach-
weise ihrer Unbedenklichkeit
geliefert werden. "Uns fehlen
die finanziellen Mittel, das zu
tun", sagt Peter Rausch, der
sich in Osterreich auf die Ent-
wicklung von Naturprodukten
spezialisiert hat. Rausch ist
Mitbegriinder von "Ringelblu-
me", einer Initiative zur Forde-
rung von Naturprodukten, die
sich "gegen geplante Krauter-
verbote" der EU einsetzt. Steht
es nicht auf der Positivliste,
diirfte ein natiirliches Farbe-
mittel wie Walnuss beispiels-
weise zwar noch als Pflegemit-
tel, jedoch nicht mehr wie bis-
her zur Uberdeckung grauer
Haare angeboten werden. "Den
Kleinbetrieben, die Naturpro-
dukte herstellen, fehlt es in
Briissel an Lobby", erklart
Rausch. Da habe es ein Pflan-
zenextrakt aus Walnuss zum
Beispiel viel schwerer als das
popularere Teebaumol, das un-
ter anderem in Australien in
grolem Mafle von Kosmetik-
unternehmen eingesetzt wird,
dem jedoch von mancher Seite
eine allergene Wirkung nachge-
sagt wird.

"Wir haben es geschafft, zu-
sammen mit den australischen
Herstellern der Kommission so
viel Material vorzulegen, dass
dem Teebaumol ein Jahr Ka-
renzzeit gewdahrt wurde", sagt
Dieter Wabner, Professor fiir

Chemie an der Technischen
Universitat Miinchen. "Wir ha-
ben uns verpflichtet, in dieser
Zeit eine Studie an Menschen
durchzufiihren." Wabner ist
Prasident der Natural Oils Re-
search Association, deren Auf-
gabe es ist, die wissenschaftli-
che Forschung und Entwick-
lung der natiirlichen atheri-
schen Ole zu Zwecken der me-
dizinischen Therapie zu for-
dern. Die Methoden des Wis-
senschaftlichen Ausschusses
sieht Wabner zum Teil sehr Kri-
tisch. "In diesen Verfahren
werden nicht die natiirlichen
Substanzen, um die es eigent-
lich geht, sondern die entspre-
chenden synthetischen Einzel-
stoffe untersucht", so Wabner.
Rosenol etwa steht bei der
Kommission wegen seines Ge-
haltes an krebserregendem
Methyleugenol auf der roten
Liste. ]hm droht wie zahlrei-
chen anderen Aatherischen
Olen ein Verbot. "In Wirklich-
keit enthalt Rosendl iiber 560
verschiedene Inhaltstoffe", er-
klart Wabner, "sie alle wirken
zusammen, doch das wird
nicht untersucht." Wird das
Verbot gegen Rosen-, Basili-
kum-, Kampfer- oder andere
Ole tatsachlich ausgespro-
chen, diirfen diese Substanzen
nicht mehr in der Kosmetik-
produktion eingesetzt werden.
Dasselbe gilt jedoch nicht fiir
die Lebensmittelindustrie. "Ba-
silikum essen darf man weiter-
hin", kommentiert Wabner die
komplizierte Welt der EU-Be-
stimmungen, "und es besteht
bis zu 60 Prozent aus dem um-
strittenen Methyleugenol."
Dennoch ist Wabner nicht pes-
simistisch. Man konne, so der
Diplom-Chemiker, in Briissel
durchaus etwas bewirken:
"Man rennt dort nicht gegen ei-
ne Mauer, sondern in einen
Drahtzaun: immerhin kann
man miteinander reden." Dass
die Naturkosmetik bislang
nicht tiber eine starke Lobby
verflgt, ist, so Wabner, "ihre ei-
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gene Dummbheit". Statt verein-
zelt vorzugehen, miisse man
sich in der Branche zusam-
menschlief3en.

Was ist Naturkosmetik?

Dass die strengen EU-Be-
stimmungen tatsdchlich dem
Verbraucherschutz dienen,
wird von den Initiatoren der
Initiative Ringelblume ange-
zweifelt. Viel wahrscheinlicher
sei es, heifdt es auf der Websei-
te der Initiative, dass es um

"die nicht uninteressanten Na-
turkosmetik-Marktanteile" gin-
ge, "liber welche die Konzerne
gerne allein verfiigen moch-
ten". Der Markt wéchst seit
Jahren, fiir 2005 gab der euro-
paische Dachverband der Kos-
metikindustrie einen Umsatz
von 65 Milliarden Euro an.
Leicht haben es die Ver-
braucher trotz zahlreicher EU-
Verordnungen nicht. Eine ver-
bindliche, europaweite Defini-
tion fiir Naturkosmetik gibt es
bislang nicht. Lediglich in
Deutschland hat der Bundes-
verband Deutscher Industrie-
und Handelsunternehmen fiir
Arzneimittel, Reformwaren
und Korperpflege (BDIH) das
Label "Kontrollierte Naturkos-
metik" geschaffen, dem sich
inzwischen tiber 350 Herstel-
ler angeschlossen haben. Die
Richtlinie legt Mindeststan-
dards fiir die Gewinnung und
Verarbeitung der Kosmetik-
rohstoffe fest. Als "natirlich"
werden jedoch auch weiterhin
und im grof3en Stil Cremes,
Parfims und Puder angebo-
ten, die iiberwiegend syntheti-
sche Rohstoffe enthalten. Eine
Irrefiihrung, die vom Gesetzge-
ber toleriert wird. Dass "natiir-
lich" nicht gleich unbedenk-
lich und synthetisch nicht
gleich giftig ist, diirfte zumin-
dest halbwegs aufgeklarten
Verbraucherlnnen klar sein.
Der Rest ist jedoch fiir Nicht-
Fachleute mithsame Kleinstar-
beit. Denn Gewissheit gibt nur
das genaue Studieren der Eti-
ketten - und danach das nicht
minder zeitaufwandige Nach-
schlagen im Fremdworter- und
Chemielexikon.

Daniéle Weber

‘Am deutschen Wesen sollt ihr genesen”, lau-

. I Hilfe, der Mentor kommt!

tet ein Spruch, der der heutigen Rentnerge-

neration in noch all zu guter Erinnerung ist.

Aber lassen wir Geschichte Geschichte sein,
und freuen wir uns, dass endlich jemand
(aus deutschen Landen versteht sich) her-
ausgefunden hat, woran es Luxemburg fehlt,
um im harten internationalen Wettkampf zu
bestehen: an guten Manieren! Bjérn L., sei-
nes Zeichens "Mentor" und ehemaliges Mitglied des
deutschen diplomatischen Korps, wird am Dienstag
in der Jugendherberge fiir Porsche-Cayenne-Fahrer,
dem Hotel Royal, eine Einfiihrung in die "Etikette",

die

anscheinend wieder

“in" ist, geben. Der

DreiBigjahrige will dem "Treffpunkt fiir internationa-
le Eliten aus Wirtschaft, Politik und Gesellschaft",
zu dem Luxemburg inzwischen avanciert ist, auf die
Spriinge helfen. Ab sofort sollen Kurse fiir "Erwach-

sene,

Firmen und Kinder" angeboten werden, in

denen "sicheres und souverdnes Auftreten" gelernt

werden kann.

Lieber Bjorn,

Sie setzen auf das

falsche Geschéft: Es stimmt zwar, die Luxemburger
haben keine Manieren. Sie fiihlen sich jedoch wohl
dabei und ihnen ist es ziemlich egal, mit welcher
Hand man die Luxemburger Bratwurst am elegan-
testen zum Munde fiihrt. Fragen Sie doch Herrn Dil-
lenburg, den ehemaligen obersten Schriftfiihrer im

Parlament.

Er bemiihte sich jahrzehntelang,

uns

beizubringen, die korrekten Krawatten zu den kor-
rekten Hemden zu tragen. Er ist kldglich gescheitert
und ldngst in den Ruhestand getreten.



